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Dobrze zaplanowana strategia contentowa to klucz do
skutecznej komunikacji uczelni. Odpowiedz na te
pytania, aby lepiej organizowaé¢ oraz realizowac

dziatania komunikacyjne.

dr Marta Telus
Ekspertka IRSW ds. marketingu




#ContentMarketingWuczelni

)zumied, jakie ce
ategia content
nika z nadrzedn
3z powinna defi

IRSW



Jak uczelnia chce sie
pozycjonowac?

Czy uczelnia aSpIFUJe do wizerunku

nowoczesnej, innowacyjnej instytugji, czy moze
preferuje podkreslenle swoich tradygji i wartosci
akademickich? Zrozumienie tego pozwala na
odpowiednie dopasowanie komunikacji do
oczekiwan grupy docelowej. Warto takze
zidentyfikowac unikalne cechy uczelni, ktore
stanowia jej wyroznik na tle konkurengji.
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Kto jest grupa
docelowa uczelni?

Sukces strategii contentowej w duzej mierze
zalezy od'tego, jak dobrze uczelnia zrozumie
potrzeby odbiorcow. Moga to by¢ przyszli
studenci, rodzice, absolwenci, pracodawcy,

a takze srodowisko akademickie. Zrozumienie,
czego szukaja te grupy-gakimi kanatami
komunikacji najlepiej sie postugujg, pomoze
dostarczy¢ wartosciowe tresci w odpowiedniej
formie.
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centralizacji dziatc O WVyznaczonych
liderow w zakresie tworzenia i zarzadzania
tresciami, komunikacja moze stac sie chaotyczna.
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, : 3z angazowac odbiorcow.
Powinien by¢ dopasowany do kalendarza
akademickiego oraz innych waznych
wydarzen, takich jak dni otwarte, rekrutacja,

konferencje itp..
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Jak monito[owaé
| anallzowac
skutecznosc tresci?

ADby strategia contentowa byta skuteczna,
niezbedne jest monitorowanie jej efektow.
Regularne analizowanie wynikéw dziatanpozwala
na szybka reakcje i optymalizacje. Narzedzia
analityczne pozwalajg oceni¢, ktore tresci sa
najbardziej angazujace, jakie kanaty komunikacyjne
przynosza najlepsze efekty, a takze ktore cele
zostaty osiggniete, a ktore wymagaja dalszej pracy.
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